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Sprawdzanie rozumienia tekstu czytanego
Czes¢ pierwsza

To jest tekst o projektantce mody, Soni Rykiel. dasuj zaka@czenie kgdego akapitu (A—M) do jego
pocztku (1-10), wybierajc odpowiedni fragment sgodd podanych, tak, jak w przyktadzie. Jest
10 dobrych odpowiedzi.

0. Pisze ksizki, spiewa, ale przede wszystkim wym§la najwygodniejsze sukienkiswiata.
Pocatkowo kreacje z dzianiny tworzyta dla siebie. A)

1 Niewazne, czy to kolekcja pret-a-porter na nowy sezory, peezentacja linii ubra i bielizny
zaprojektowanej dla popularnej marki H&M . PokaonBRykiel przycagaj thumy. ( )

2. Dziewczyny zainteresowane mpdnap nie tylko nazwisko i najnowsze kolekcje Rykiel.
Doskonale wiedztez, jak wyghda ta dam& )

3. Ta popularn& nikogo nie dziwi, bo Sonia to waa posté paryskiej bohemy - projektantka, ale
tez pisarka i aktorka. A od czasu do czasu piosenkérka )

4. Urodzita s¢ w Paryu w 1930 roku w rodziniezydowskich imigrantéow z Polski. Jako
siedemnastolatka dekorowata witryny w sklepach anitkami. W wieku dwudziestu trzech lat
paslubita Sama Rykiela, wigiciela eleganckiego butiku Laura w elitarnej XI¥ielnicy Parya, ale
wciaz to nie moda interesowata pajbardziej( )

5. - Pod koniec dnia pracy przychodzitam pezendo sklepu. W roku 1962 przypadkiem trafitam na
dostave swetrow. Wypatrzytam model, ktory miesspodobat, i poprositam producentavepy zrobili
podobny, tyleze dwzo mniejszy ( )

6. Dalsze eksperymenty z mp&onia przeprowadzata, gdy byta vizgi (zamiast dziegciorga dzieci
ma dwoje - Nathalie, 54 lata, ktora kieruje domewdynRykiel, i Jeana-Philippe'a, 49 lat, znanego
kompozytora). Pocgtkujaca projektantka w kwestii wygdiu nie uznawata kompromisow - dgste

na rynku ubrania dla kobiet wagy uwazata za brzydkie( )

7. To dlatego ubrania projektantki zawsze byly zmysppetne ozdobnych detali, ale fgraktyczne.
Rykiel jako jedna z pierwszych zrozumiat®, kanony mody dyktowane przezimzyzn odchodz w
przeszidc. A potrzeby klientek okida ich styl zycia, a nie dzenie do wyimaginowanego ideatu.

)

8. W 1968 roku Sonia otworzyta wtasny butik na $&ermain, ulicy, po ktérej w latach 50. i 60.
spacerowali najwaniejsi intelektualci i artysci Parya. W potaonej nieopodal sklepu kawiarni Café
de Flore dyskutowali o filozofi i Sartre i Simone deauvoir. Na witrynie sklepu oprocz ubra
projektantka umieszczata kgki zaprzyjanionych pisarzy i wydawcow. )

9. Z okresu rewolucji intelektualnej Rykiel wyniostaztupodobanie do czerni i granatu, ktorych z
typowa dla siebie przekarnie uwaa za barwy smutng. )

10. O stylu Rykiel mowi si, ze jest ponadczasowy, nienastawiony na szokowaryiefekciarstwo.
Motywy wypracowane w ggu czterdziestu lat wet powracay. ( )
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A) Kiedy okazato gi 7e takie same chgmied kobiety w Londynie i Tokio, Sonia Rykiel z&ida w
Paryzu dom mody. Po trzydziestu dwoch lataclgdaw 2000 roku przekazata wiagizérce Nathalie.
| poszta na emerytw? A slgd! Projektantka, ch@ dobiega osiemdziagki, ani myli odpoczé.

B) - Mysle, ze czarny tak naprawdest wesotym i jaskrawym kolorem - twierdzi prdjahtka. - Ale
wszystko zaley od tego, co z nim zrobisz. Z powodu studenckiamieszek butik Soni Rykiel zaraz
po otwarciu musiat zostazzamkngéty. Ale krotki czas, przez ktory dziatat, wystarkdyy utrwalit sg w
pamkci Paryan jako miejsce niezwykle.

C) Te tlumy kochaj seksowny i dowcipny styl wypracowany przez progekke w latach 70. Jest
wciagz aktualny, a dZipodoba s dojrzatym kobietom i rowiaicom jej wnuczek!

D) - Moim najwkkszym marzeniem byto miedziesgcioro dzieci i zaj¢ sie ich wychowaniem -
opowiada projektantka.

E) - Dla kobiety wane jest, by mogta siswobodnie poruszapoj¢ z dzi€mi na spacer, a potem
szybko wskoczg do autobusu. Seksowne ubranie musiwygodne - mowi Rykiel.

F) - Pocatkowo ojciec byt przeciwnyzebym zagta sk domem mody, bo uwal, ze dzieci, ktére
pracup dla rodzicéw, nie majszansy pokaZaile s3 naprawe warte.

G) Szczupta twarz o ostrych rysaclksig rude wiosy i krotko obgia grzywka - oto Sonia, kigr
znamy ze zdy i obrazéw m.in. Andy'ego Warhola. Jej wizeruneM sk tak popularnyze niemal co
sezon ogldamy pokaz, na ktérym modelki ucharakteryzowanéna Rykiel"; maj rozwiane wiosy,
nosz mickko opadajce berety.

H) Zaintrygowani aktywici zaghdali do srodka. Oni obmglali przewrot spoteczny, ona wywracata
do gory nogami reguty mody. Jako pierwsza uznagachowane dotychczas szwy ubmaogy by¢
ozdoky. Wprowadzita nadruki z liter i stow, ktore zmielyiawykta bluzke w manifest polityczny albo
ekstrawaganckie dzieto sztuki.

[) Diugie pasiaste swetry, ktére v nost zamiast tuniki, obciste dzianinowe bluzki, potygiae
czarne sukienki pojawiajsic konsekwentnie w kolejnych kolekcjach.

J) W 1994 roku w duecie z Malcolmem MacLarenenspizavata piosenk Who The Hell Is Sonia
Rykiel? (Kim, do diabta, jest Sonia Rykiel?).

K) Wymyslita wiec wygodne dzianinowe sukienki dla kobiet spodziaesih s¢ dziecka i wstawiata
je do butiku reza. Od razu zapragty ich awangardowe pargnki. Fakt,ze tworczy debiut Rykiel
przypadt na tak szczegdlny momentzggia, przesdzit o podejciu Soni do mody, twierdgkrytycy.

L) Po licznych poprawkach producentow, wnhko dostatam to, o co mi chodzito. Akurat do butiku
przyszta dziennikarka z "Elle". Tak jejesspodobatam w tym swetrzee trafitam na oktadk pisma.
Statam st "krolowa dzianin”, nie wiedac nawet, jak robi gisweter!

M) Ale pewndci siebie nabrata dopiero po wspétpracy z Roberfdtmanem przy filmie Pret-a-
Porter. Reyser zatrudnitg jako dyrektor kreatywa

Prosze nie robi¢ poprawek w tabeli. Jakiekolwiek poprawki w tabelibeda traktowane jako btad.

ODWROC STRONE
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Sprawdzanie rozumienia czytanego tekstu

Czes¢ druga

Przeczytaj tekst o roli portali spoteczftiowych w marketingu. Na podstawie tekstu odpowiedzzadane
pytania, tak jak w przykfadzie. Jest 10 poprawnyaipowiedzi.

Wielkie firmy juz dawno odkryty potencjat marketingowy, jaki drzemiw mediach
spotecznéciowych. Ten sposdOb promodjwietnie nadaje gitez dla matych isrednich firm, bo nie wymaga
wielkich srodkéw. Bardziej liczy si pomyst. Serwisy spoteczéciowe, takie jak Nasza-klasa, YouTube,
Facebook, Twiterr i blogi odgrywajcoraz waniejsz role w komunikacji, szczegdlnie $rdd ludzi miodych.
Zauwayly to firmy, ktére coraz cxciej wykorzystuj to narzdzie do hczndci z klientami. Ten rodzaj
mediow staje si wazna czescig rzeczywistdci i przedstawiciele biznesu nie mpgobie pozwoli, aby w nich
nie istnie.

Dla internetowych konsumentow najbardziej wiaryggdnzrédiem informacji o firmach i
produktach s osoby takie same jak oni, czyli inni konsumencitetnauci cgsciej dowierzag opiniom
wymienianym mgdzy sola i recenzjom aytkownikéw niz oficjalnym przekazom firm. Poprzez wykorzystanie
narzdzi spotecznéciowych reklama nabiera charakteru bardziej rekataeyjnego ni promocyjnego.
Wielkie firmy w Polsce zaely juz zatrudnig osoby na stanowiskach tzw. social media markedgre
zajmup sie obserwowaniem tych mediéw i koordyaujrowadzone w nich dziatania promocyjne.

Jeden z bankdw prowadzi swéj blog oraz zbudowabkmyaserwis spoteczioiowy. Blog pelni
funkcje informacyjra oraz edukacyjjy umailiwiajac internautom komentowanie publikowanych wpisow.
Czesto kampanie promocyjne poprzedzamewgpisem ekspertow wspotwarzych promowane produkty i
ustugi. Klienci mog zdoby informacje i uzysk& odpowiedzi na pytania czyatpliwosci. Drugi z serwisow,
Bank Pomystow, wykorzystuje idavspétuczestnictwa klientdw w tworzeniu rozain biznesowych. Otwarta
platforma komunikacyjna unabwia klientom zglaszanie pomystéw na rozwdj bankéei elektronicznej,
ktore potem zostajwprowadzane .Grupazytkownikow zwigksza s¢ z kazdym dniem, cagwiadczy o duym
zainteresowaniu klientow tego typu interakd@ank zyskuje nie tylko wizerunkowo ale takbiznesowo.

Media spotecznéziowe nie g zarezerwowane dla potentatéw. Aby w nich zaigtnigie @
potrzebne wielkie srodki. Bardziej liczy si inwencja. Kada firma mae wykorzystd serwisy
spotecznéciowe, przy czym nie kala powinna rzudcasie entuzjastycznie na wszystkie dgste maliwosci.
W zalenosci od profilu firmy oraz jej klienteli, mma dobré najrazniejsze kanaty komunikacji. Innadizie
strategia obecrigi w serwisach spoteczégiowych lokalnej restauracji, a inna fotografajadczcego swoje
ustugi agencjom reklamowym. Na przykiad ina dohczy¢ do grupy dyskusyjnej na ktorgne serwisow
spotecznéciowych pawieconych miejscowkri, w ktérej dziata firma lub zaky¢ taka grupe.

Warto te oczywicie poszuké blogéw dotycacych miejscowséci, w ktorej firma prowadzi
dziatalngci i sie w nie zaangsowat. Dobrze przy tym te stworzy¢ swdj blog i wymient sie linkami z
lokalnymi blogerami, by maze keda zainteresowani, aby od czasu do czasu wspa@nmibiznesie, ktory
prowadzi firma.

Osobn kategory dziatax jest obecn& i stworzenie profilu na portalach typu Blip.pl,dedook.pl
czy Flaker, czyli tzw. mikroblogach, w ktérych mma zamieszcZakrétkie informacje i przesytaje przez
komorke. Sa one doskonalymi nagdziami do szybkiego przekazywania informacji i bwdaia relacji z
klientami.

Oczywiscie zawsze warto tesledzié to, co w mediach spoteczsmowych pisze s 0 produkcie
czy bramy, w jakiej dziata firma. Mena przy tym skorzystaze specjalnych nagdzi i serwiséw do tego
stworzonych. W polskim internecie dziata BrandoMetrzdzie stizace do monitorowania publikacji. Powala
on wyszukiwa i analizowa wypowiedzi zamieszczane przez konsumentow w sietym take na Twitterze,
Blipie, Pingerze i Flakerze w czasie zbliym do rzeczywistego.
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Obecna¢ kazdej firmy w mediach spoteczéciowych powinna zaczyrasie od stuchania tego, co
0 marce mowj konsumenci, oraz zidentyfikowania miejsc, ktérensavybrali, aby te dyskusje prowadzi
Jedno jest pewne — w mediach spoteéeimvych zaistnié warto.

0. Dlaczego serwisy spoleczfmowe uznano za miejsce skutecznej promoc;ji?
Poniewa serwisy spoteczroiowe odgrywaj coraz wiksz; role w komunikacji i wymianie opinii , a ten
spos6b promocji nie wymagazyehsrodkow.

1. W jaki sposob niektére firmy wykorzystugerwisy spoteczrigiowe?

2. Co jest, coraz eZciej, dla internautéw wiarygodnyimddtem informacji o produktach i ich producentach?

3. Jak zmienia gisposéb reklamowania firm i produktow?

4. W jakim celu jeden z bankéw prowadzi blog internet®

5. Na czym polega idea wspotuczestnictwa klientow wrizgniu rozwazan biznesowych?

6. Jakie g ograniczenia w wykorzystywaniu przez firmy serwisgpotecznéciowych?

7. Od czego zals strategia obecrioi w serwisach spoteczéaowych?

8. Jakisrodek komunikaciji jest polecany do szybkiego przgiwnia informacji o firmie i budowania relacji
z klientami?

9. O jakim sposobigledzenia informacji o produkcie albo brgnw ktorej dziata firma, mowa w tégie?

10. Od czego powinny zaag firmy, ktére cha zaistni€¢ w mediach spoteczgoiowych?

ODWROC STRONE
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KEYS

0. Dlaczegoserwisy spoteczrigiowe uznano za miejsce skutecznej promoc;ji?

Poniewa serwisy spoteczioiowe odgrywaj coraz weksz; role w komunikacji, a ten sposob
promocji nie wymaga dychsrodkow.
1. W jaki sposob niektére firmy wykorzystugerwisy spoteczrigiowe?

- Wykorzystuj je do kontaktu z klientami i do promocji firmyroguktéw.

2. Co jest, coraz gZciej, dla internautow wiarygodnyirddiem informacji o produktach i ich
producentach?

- Coraz czsciej sz to opinie innych konsumentow wymieniane miedzy. sob

3. Jak zmienia gisposéb reklamowania firm i produktow?

- Ma on charakter rekomendacji, polecenia a nienpoaji.

4. W jakim celu jeden z bankéw prowadzi blog internet®

- Blog ten petni funkejinformacyjna i edukacyn umaliwia komentowanie publikowanych wpisow,
uzyskanie informacji.

5. Na czym polega idea wspétuczestnictwa klientow wrizgniu rozwazan biznesowych?

- Umciliwia ona klientom zgtaszanie pomystow na rozwdjdeavaici, ktére to pomystygspotem
wdrazane.
6. Jakie g ograniczenia w wykorzystywaniu przez firmy serwisgpotecznéciowych?

- Nie mazadnych ograniczg& wszystkie firmy maeagwvykorzystywaserwisy spoteczrioiowe do
promocji wizerunku i produktow.

7. Od czego zalg strategia obecroi w serwisach spoteczicowych?

- Zalety od profilu firmy i jej klientow.

8. Jakisrodek komunikacji jest polecany do szybkiego przgiania informacji o firmie i
budowania relacji z klientami?

- Polecane jest stworzenie portalu na mikroblogaelktorych mena zamieszczakrotkie

informacje i przesylaje przez komoek

9. O jakim sposobigledzenia informacji o produkcie albo bygnw ktorej dziata firma, mowa w
tekscie?

- W tekcie pada przyktad serwiséw stworzonych do monitaroavpublikacji. Pozwalaj one na
analizowanie wypowiedzi konsumentow.
10.0d czego powinny zagz firmy, ktore chq zaistni€ w mediach spoteczioiowych?

- Powinny zaazé od stuchania tego, co o marce mgwbnsumenci i zwrééiuwag: na to, jakie
miejsce wybrali na wymiaropinii.



